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7
Modalités denseignement de la formation* 20222023 [JFormation mitiale
* cocher Ia - les case:s consemée-s Formation Continue
Apprentissage
Contrat Professionnel
Contréle continu Parcours Coefficients
Ressources SAE SME BDMRC BCL BC2 BC3 BC4 BCs BCs BC7
™ITP Eeleepiaoton s Stage en entreprise d L
entiere g ®_ =
3 st - Se T
2 £8 = = 2
Autre ES 2% = 2 So £ g
Elément Constitutif (Enseignement) Volume horaire Nb groupes oral ecit | Rapport | (AU ecit | mapport | Portolio | Livrable | Rapport | Soutenance| Entreprise | Rapport | Soutenance i Sc g £ ] E £
52 22 5 2 g g =
- - - - - - - - - - - = - 52 g3 H £5 2 @ 2
Code Vol. | Adapt " 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 £ 2ES 8° g -
jtule itule 6 ou| | ™ | | = a3 2
peccel Ec nttulé Intitulé court (20 caractéres) étud. | ation ] s|Els|E|s|c|s|E|ls|E|s|E]|s|E|=s|E|s|c|s|E|=s|E|s|2]s]|cE g G5 ]
PN [locale 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3
CcD5ZD010 | R4.0L Stratégie marketing TRDOL Stratégie marketing 12| 9 9 100%| 2 x X 25
cDszD020 | R402 Négociation: role du vendeur et de facheteur TRDOZ Négociation 1| 15 6| o s0%| 1 | s0% X X 25
CDs5ZD030 | R4.03 Conception d'une campagne de communication TRDO3 Campagne comm 1] 12 12 100%| 2 X X 2
CD5ZD040 | R4.04 Droit du travail TRDO4 Droit du travall s | s 6 100%| 2 X X 05 05 05 05 05
CD5ZD0S0 | R4.05 Anglais appliqué au commerce - 4 TRDOS LV anglais 1| 15 9|6 so% | 1 [ sow| 1 X X 05 05 05 05 05 05 05
cD5ZD0G0 | R4.06 LV B appliquée au commerce - 4 TRDOG LV2 1] 2 12 so%| 1 [so%| 1 x X 05 05 05 05 05 05 05
cosZD070 | R4.07 Expression, communication, culture - 4 TRDO7 Exp comm culture 4 1] 2 6|6 100%| 2 x X 05 05 05 05 05 05 05
CcDsZD080 | R4.08 PPP-4 TR0 PPP 4 s | s 3 100%| 1 X X 05 05 05 05 05 05 05
coszooss [R4EOMRCO du de léquipe TRDO9B Manag équipe ciale 20 | 15 12| 3 100%| 2 X 25
CD52D09S | R4.SME.09 Relations publiques et relations presse TRDO9S Rel. publiques 15 | 12 12 100%| 2 X 3
coszp10p [R4EOMRCL Relation client omnicanal TRD10B Relation client 25 | 2 15] 6 100%| 2 X 25
CD52D10S | R4.SME.10 Organisation et ogistique - 1 TRD10S Logistique 20 | 15 9|6 100%| 2 X 15
CDSZD11S | R4.SME.1L Gestion commerciale - 1 TRDLLS Gestion ciale 0] 9 6|3 100%| 2 X 1
CD5zD510 | saE 401 | Evaluation de laperformance du projet en déployant les TSDO1 Eval perf projet 39 9 30 30%| 1 [3s%| 1 |3s%| 1 X X 1 1 1
techniques de
CD52ZD520 | SAE 4.02 Pilotage commercial dune organisation TSDO2 Pilotage cial 39 9 30 3% | 1 [3s%| 1 |ssw| 1 X X 1 1 1
0570538 |, o AE | Elaboration d'un plan d'actions commercial et relationnel TSD03B Comm ciale BDMRC 4 48 18 30 30%| 1 [3s%| 1 |3s%| 1 X 3 3
cosz083s |, 55;5503 Organisation d'un événement comme outil de branding TSDO3S Comm ciale SME S4 a8 18 30 30%| 1 [3s%| 1 |3s%| 1 X 3 3
CD5ZD548 STAGRECBDM Période en entreprise BOMRC Entreprise BOMRC 0 20%| 1 [so%| 1 |30%| 1 X 2 2 2 2 2
CD52D54S | STAGE.SME Période en entreprise SME Entreprise SME 0 0% | 1 [so%| 1 |so%| 1 X 2 2 2 2 2
CD52ZD600 | PORTFOLIO Portiolio - S4 Portiolio 54 9 9 100%| 1 X X 1 1 1 1 1 1 1
123] 42 | o ECTS |
Total Etudiant 0| 0 g g 5 g 5
Parcours : Stratégie de 255 Parcours : Stratégie de marque et TOTAL 10 10 9 11 11
marque et événementiel événementiel P I S B G 0
so% 0% s6% 5% s5%
Parcours : Business Total Etudiant| 0 [123] 42 %0 ECTS| 6 6 6 6 6
é 255 Parcours : Business déj et TOTAL 10 10 9 11 11
management de Ia relation management de la relation client P I S B s G
client 0% 50% s6% s5% 55%
‘ Date du vote en conseil de gestion 2310612022
‘ Date du vote de la CFVU : 2110612022
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Modalités d'enseignement de la formation* 20222023 Formation Initiale
~cochra-1os cases consnées = Jrormation continue
[ Japprentissage
= Jcontat rofessionnet
Contréle continu Parcours Coefficients
Ressources SAE SME BDMRC BCL BC2 BC3 BC4 BCS BC6 BC7
™ITP Eeleepiaoton s Stage en entreprise d L
entiere g ®_ c -
23 Sz So 3 £
it z8 E s o 2 2
Autre £5 85 = 2 i & g 5
Elément Constitutif (Enseignement) Volume horaire Nb groupes oral ecit | Rapport | (AU ecit | mapport | Portolio | Livrable | Rapport | Soutenance| Entreprise | Rapport | Soutenance i Sc g g t2 H £ <
s | g2 ] 2 it E £ H 2
- - - - - - - - - - - - - 23 f5 s 4 3 S
Code Vol. | Adapt " 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 £ 2ES 8° g “ =
jtule itule 6 ou| | ™ | | = a3 2
= EC Intitule Intitulé court (20 caractéres) étud. | ation o slEl = 5 = 5 =5 =|5|=|5|=(5|2|5|=|5|=|5[=[5|=|5|¢%|5 g s E
R5.01 Stratégie drentreprise - 1 16 | o x X 2
R5.02 Négocier dans des contextes specifiques - 1 18] 0 X X 3
R5.03 Financement et régulation de féconomie 1B o X X 1 05 05 05 05
RS.04 Droit des activités commerciales - 2 1| o X X 05 05 05 05
R5.05 Analyse financiére 1| o X X 05 05 05 05
R5.06 Anglais appliqué au commerce - 5 1] o x X 05 05 05 05 05
R5.07 LV B appliquée au commerce - 5 1] o x X 05 05 05 05 05
R5.08 Expression, communication, culture - 5 1| o X X 05 05 05 05 05 05
R5.09 PPP-5 8 | o x x 05 05 05 05 05 05
R5.BDMRC.1| Ressources el culture numériques appliquées au business. = o N . N
[) ¢ etau de la relation client
5 SME.10 | Ressources et cullure numériques appliquées a la sratégie =1 o " . N
marque et &
RS BDlMRC 1 Développement des pratiques managériales 23| o X 2
R5.SME.11 Stratégie de développement de marque - 1 5] o x 15
RS BDZMRC 1 Management de la valeur client 2| o X 2
RS5.SME.12 Marketing digital de la marque 5] o x 15
RS BDsMRC 1 Marketing des services s | o X 2
RS.SME.13 Gestion commerciale - 2 2] o X 15
R6.BOMRC.L Pilotage de équipe commerciale 23| o X 2
R5.SME.14 Organisation et logistique - 2 5] 0 X 15
R5.SME.15 Conception graphique 20| o X 15
R5.SME.16 Marketing de événementiel - 2 5] 0 X 15
SAE Mise en ceuvre et piltage de la stratégie client dune o M A B A N
5.BDMRC.01 entreprise
SAE Projet d ation événementiel 0 X 6 6 s 8
semEor rojet de communication évenementielle
PORTFOLIO Portiolio - S5 0 X X 0 0 0 0 0 0
oo oo ECTS |
Total Etudiant
tratégie de 0 tratégie de marque et TOTAL 12 12 16 16
marque et événementiel événementiel P 0 0 s
0% 50% 0% 50%
é ° Parcours : Business dét et TOTAL 12 12 16 16
management de Ia relation management de la relation client P s s 0
client so% 0% 50% so%

Date du vote en conseil de gestion

‘ Date du vote de la CFVU :
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Modalités d'enseignement de Ia formation® 20222023 ormation Initiale
« cachra- s case s conseméers ] Formation Continue
[ Japprentissage
= Jcontat rofessionnet
Contrdle continu Parcours Coefficients
Ressources SAE SME BDMRC BCL BC2 BC3 BCa BC5 BC6 BC7
/TP e D wwt Stage en entreprise d L
entiére g e =
e I8 = 23 -
] £8 2 o 2
Autre. EG 8§35 E 2 8% £ 5
Elément Constitutf (Enseignement) Volume horaire Nb groupes oral Ecrit | Rapport | (AU | it | Rapport | Portolio | Livrable | Rapport |Soutenance| Enteprise | Rapport [soutenance st 5 g £ ] E £
25 8F g > E S <
T T T T T T T T T T T v v g2 | g5 = £8 i e H
code Vol. [ Adapt N H H H H H H H H H H H 5 5 N ggs 8° g -
EC Intitule Intitulé court (20 caractéres) étud. | ation | ew | 1o | 1o [ fow| o | [ Els|E|ls|E]|=s |8 |s|E]ls|E]|s|E|ls|E|s|E]s|E]|s|E]|=]|E g %3 s
Apogee o [iocaie ] E e E e E E E E E E E E RS g
R6.0L Stratégie drentreprise - 2 5] o X X 2
R6.02 Négocier dans des contextes spécifiques - 2 1| o X X 2
R6.BOMRC.0 Management des comptes-clés (KAM) 16| o X 4
R6.SME.03 Stratégie de développement de marque - 2 0] o X 4
RE'BDAMRC o Nouveaux comportements des clients 0| o X 4
R6.SME.04 Evénementiel sectoriel 1] o X 4
STAGEBDM| _ Stage - Business développement et management de a 5 N . 1 B B
RC relation client - S6
STAGESME|  Stage - Stratégie de marque et événementiel - S6 0 X 1 1 4 4
PORTFOLIO Portiolio - S6 0 X X 2 2 2 2 2 2
oo oo ECTS |
Total Etudiant
Parcours : Stratégie de 0 Parcours : Stratégie de marque et TOTAL 5 5 10 10
marque et événementiel événementiel o 3 G G
60% 60% 0% 60%
Parcours : Business Total Etudiant oJoJoTo ECTS]
é o Parcours ; Business dé et TOTAL[ 5 s 10 10
management de la relation management de Ia relation client o 3 G G
client 60% 0% 0% 60%

Date du vote en conseil de gestion

‘ Date du vote de la CFVU :
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