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1

Stratégie d’entreprise 06 2 10 10 2 oT
Compréhensi Stratégie marketing 06 2 10 10 2 oT
1 on des
mécanismes
de l'entreprise & i
p Apprgchgs économiques des 05/06 2 12 ET(1h30) oT
organisations
I%tudes dt_a marché et production de 06 2 10 10 2 oT
I'information
12 des en markef]
Analyses de données quantitatives 06 2 10 10 2 DO
Analyse qualitatives 06 2 10 10 2 oT
i:ommumcatlon professionnelle en anglais 1 2 20 2 oT
13 ences professi . N )
Informatique appliquée au marketing 1 27 2 20 2 EM(1h30)
Outils de gestion appliqués en marketing 06 2 10 10 2 oT
Méthodologie de recherche de stage 06 2 10 DO DO
14 d éthod N .
nees methodg Initiation a la recherche en marketing 06 2 10 10 DO* DO*
Techniques de vente 06 2 10 10 2 oT
. Découverte des métiers 06 3 20 DO* DO
15 etences persor -
Management de projet 6 3 15 2 DO
107 150 * une seule session
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2

1 Marketing des services 06 2 10 6 2 oT
21 Découverte du marketing 2 Marketing du luxe 06 2 10 6 2 oT
3 Marketing digital 06 2 10 10 2 oT
1 Branding management 06 2 10 10 2% oT*
22 Le marketing mix 2 Distribution 06 2 10 10 2 oT
3 Communication 06 2 10 10 2 oT
1 Communication professionnelle en anglais 2 11 2 20 2 oT
23 Compétences professionnelles 2 Informatique appliquée au marketing 2 27 2 20 2 oT
3 Négociation commerciale 06 2 10 10 2 oT
1 Sociologie de la consommation 06/19 2 10 10 2 oT
24 Compréhension du consommateur 2 Comportement du consommateur 06 2 10 10 2 oT
3 Marketing international et géopolitique 05/06 2 10 10 2 oT
25 Stage 1 Méthodologie du stage ; stage (2 mois) 06 6 10 DO* DO*
100 142 * une seule session
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1 Epistémologie 05/06/19 2 20 DO oT
31 2 Techniques qualitatives 05/06/19 2 20 DO oT
3 Statistique appliquée 05/26 2 20 SDO SDO
1 App_rof_ondlss_ement des approches 05 3 30 DO oT
institutionnalistes
32
P Ap’prc_>fond|sseme_nt d_es approches en 05/06/19 3 30 DO oT
théorie des organisations
1 Sociologie de la consommation et des 06/19 3 15 2 oT
usages
33
2 Methoc}es d'études et de recherche 06 3 15 2 oT
avancées
1 Gestion de projet / Projet de groupe 06 6 12 12 2 SDO
34
2 Comportement du consommateur 06 12 ET(1h30) oT
1 Conférences de spécialisation 1 05/06/19 3 15 DO oT
35
2 Conférences de spécialisation 2 05/06/19 3 15 DO oT
204 12 * une seule session
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1 Métiers de la recherche et du conseil 05/06/19 2 6 DO oT
4 2 Projet collectif interdisciplinaire 05/06/19 2 6 DO oT
3 Anglais de spécialité 11 2 18 2 oT
42 1 Mémoire et méthodologie de la recherche 06 24 10 SDO* SDO*
40 0 * une seule session




