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Lavenir est agricole.
Cultivons-le.

Plateforme de financement
dédiée a la transition agricole et
alimentaire.
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2010
CONSTATS ET IDEE

- Le constat de I'importance de transformer le
secteur du financement de Pagriculture pour
accompagner les transitions de lathématique ET de
la nécessité de reconnecter les citoyens a I'agri-
culture et donc a leur alimentation.

- Lidée de créer une plateforme de financement
pour permettre aux personnes physiques et mo-

rales de s’engager dans la transition agricole.

[
MIIMOSA
BELGIUM
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ON ARRIVE !
WE KOMEN !

DIVERSIFICATION
- Lancement en Belgique
- 1¥¢collecte financée en
France, en prét rémunéré
- 100 000 membres

NOTRE HISTOIRE

2014

2013 Signature des statuts

Prise de décision de tout quitter
pour fonder MiiMOSA

2017

CONFIRMATION
- Premier partenariat avec un acteur privé qui
s’engage et co-finance des projets

- Prés de 1000 projets accompagnés en 3 ans

2019

STRUCTURATION

- 1% collecte financée avec comme co-financeur
une personne morale

- Lancement d’une collecte record de 800 000 €
- Top 100 des startups dans lesquelles investir
par Challenges

- 10 millions d’euros de financementen 1 an!

GRAND SAUT _

201582016 & A& '
LANCEMENT ET PREMIERS PAS

- 1% collecte financée en France, en don

avec contrepartie

- 100 projet accompagné et 1¢ million d’euros

de financement

- MiiMOSA lauréat du 1¢ grand concours national
de Google - Moteur de Réussites Francaises

- Arrivée des premiers salariés
\
1))

2020

- Lacrise sanitaire place I'agriculture au coeur des
débats sociétaux, MiiMOSA bat des records :

40 millions d’euros de financement en 5 ans !

- 150 000 euros collectés pour offrir des repas
aux soignants avec le Collectif Solidaire

- 1 rapport d’'impact

- 1% campagne de marque



Notre manifeste

Chez MiiMOSA, nous sommes convaincus que la transition agricole est la solution pour résoudre a la fois Vision
les enjeux alimentaires, climatiques, sanitaires et énergétiques.

Notre ambition est de permettre a chacun - porteurs de projets, citoyens et entreprises — de participer a la Ambition
transition agricole.

Concretement, a travers notre plateforme de financement, on recrée du lien entre le monde agricole et Mission
I'ensemble de la société pour que chacun contribue a cette transition.

On accompagne les porteurs de projet et on facilite leur rencontre avec les citoyens et les entreprises qui

Promesse
veulent donner du pouvoir a leur argent et avoir un impact positif sur I'agriculture, la société, la planéte...
Lavie!
Nous sommes guidés par la passion, la transparence, la simplicité et le sens du collectif pour fédérer une Valeurs

communauté aussi diversifiée qu'engagée. On ne change pas le monde tout seul, mais chaque projet et
chaque contribution y participe.

L'avenir est agricole. Cultivons-le. Raison d'étre



Une agriculture de moins en moins présente
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Le secteur agricole n‘occupe
désormais qu‘une place
marginale dans 'économie
frangaise, a l'image de la
plupart des pays du monde.
IL faut toutefois nuancer

ce constat en soulignant

le réle décisif du secteur
agricole frangais dans le
maintien de l'autosuffisance
alimentaire et dans les
échanges extérieurs, ainsi
qu'en matiére de dynamisme
territoriale.

Source : la Banque mondiale

2017 : 2,3 % DE LA POPULATION ACTIVE
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Nombre total d’exploitations agricoles en France métropolitaine

Chambres d'agriculture - Etudes économigques

La baisse des
effectifs agricoles
se poursuit de fagon
réguliére. Sion
ajoute les industries
agroalimentaires,

(3 sylviculture et la
péche, le secteur
représente 1,4 million
d'emplois, soit 5,3 %
de la population
active.

Source : INSEE

La baisse

des effectifs
d'agriculteurs
est réguliere
depuis les années
1970, selon les
Recensements
Agricoles
décennaux.

Elle se ralentit en
fin de période.

Scurce: Agreste



Une défiance réciproque

[AC ROIX » / Le suicide chez les agriculteurs

Accueil > Débats > Forum et débats

Les agriculteurs se suicident

. . i 20 a 30 fois plus
La France aime-t-elle tOUJ ours ses : que les autres c£égories professionnelles
agriculteurs ? =
« L’agriculture vous tend les bras » est le theme du 57° 2 @ causededéces, aprés le cancer

Salon de I’agriculture qui a ouvert le samedi 22 février, porte

de Versailles a Paris, et se tient jusqu’au dimanche 1* mars.

Une maniére pour le monde agricole de se réconcilier avec le ] 3 ; Un agrlcu}teur se suicide
tous les 2 jours en France

grand public ? Ou de signifier le lien indéfectible qui lie les
citoyens et leurs terroirs ?

' ‘ RS ~ : ] i 4 sur 5 sont des hommes
", s = > i

minutes
Les agriculteurs les plus touchés :

« Agribashing » : « Le probléme, c'est la AL - - £52 ttevemes s havine
déconnexion entre la population et la '
campagne », déplorent les paysans

VOUS TEMOIGNEZ Le fossé entre le monde rural et le reste de la société vous inquiéte

B@ producteurs de lait

Sources : Santé publique France, MSA - Pictos : flaticon.com - © Anne Jocteur Monrozier / Radio France




Et pourtant...

Sur les écrans Sur les événements
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Source : Libération

Sur les réseaux

e Sur Youtube : I'audience des 20 principales chaines d'agriculteurs a augmenté de 120% entre 2017 et 2019
(source : Quest France)
e Sur Twitter : plus de 900 agriculteurs se sont réunis sous le label France Agri Twittos : 11 000 abonnés.



https://www.ouest-france.fr/economie/agriculture/info-ouest-france-le-top-20-des-videos-d-agriculteurs-qui-cartonnent-sur-youtube-6557738?d944a44e24cd0eb91ec73105c7997989=216d5e684c393f921403d4aa0002c506&5eeb7d904f2c4

Renforcé par la crise sanitaire

LesEchos

Confinement : pourquoiiln'ya
pas eu de pénurie alimentaire

LOBS

« Allez dans les champs ! » :
lappel du gouvernement pour
aider les agriculteurs

Le ministre de 'Agriculture a lancé ce mardi « un appel a 'armée
de l'ombre des hommes et des femmes », qui « n'ont plus
d’activité », pour aider les agriculteurs, privés de main-d'ceuvre a
cause de la crise du coronavirus.

Thémes plébiscités
Ce sur quoi les citoyens sont d’accord
(% des propositions déposées)

27%

Protection de I'environnement =
%

Alimentation et agriculture { 5

. 13%
Emballages et déchets =

Emploi et salair =
mpilol et salaire 10%
b . 6%

Politiques économiques i
A
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Santé 1

Thémes cités

Transport et mobilité
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MAKE.
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Nos offres de flnancement

Don avec contrepartie

, Pret remunéré
ou prévente

Une collecte de fonds en échange Un emprunt simple et rapide sans
de contreparties (pré-ventes, garantie et caution personnelles
produits, expériences, séjours a la (taux d'intérét a partir de 2%)
ferme...)

A partir de : 1 000€
Collecte max : 150 000€
Collecte moy : 6 500€
Durée moy : 30 jours
Taux de succes : 85%

A partir de : 15 000€
Collecte max : 3m€
Collecte moy : 300 000€
Durée moy : 15 jours
Taux de succes : 100%

Découvrir nos projets en don Découvrir nos projets en prét



https://www.miimosa.com/fr/projects/donation
https://www.miimosa.com/fr/projects/donation
https://www.miimosa.com/fr/projects/lending
https://www.miimosa.com/fr/projects/lending

Nos chiffres clés

6 ans

d’existence en
France et Belgique

40 m€

collectés aupres des
citoyens et entreprises

30

personnes
passionnées

280 000

membres actifs et
engageés

3 800

porteurs de projets
accompagnés

20%

des projets soutenus
par des entreprises

150

nouveaux projets en
ligne chaque mois

40

entreprises partenaires
de MiiMOSA



Nos impacts clés

62%

des agriculteurs ont financé
leur projet de transition
agroécologique

95%

des contributeurs considérent que
MiiMOSA a un impact concret sur la
transition agricole et alimentaire

93%

des porteurs ont créé
(ou vont créer) des emplois
suite a leur collecte

93%

des contributeurs considerent que
MiiMOSA contribue a résoudre les
défis du XXleme siecle

(o)
57%
des porteurs ont eu acces

a de nouvelles opportunités
professionnelles

97%

des contributeurs se sentent fiers
d’avoir participé a un projet
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Une attente des consommateurs

87% 77%

sont sensibles a favorisent les produits
I'environnement et sont préts locaux aussi souvent que
a changer leurs habitudes possible

73%

se sentent concernés par le
bien-étre animal

71% 68% SYA

attendent des marques sont préts a payer plus pour
gu’elles agissent en toute une marque qui rémunere
transparence mieux les petits producteurs

ne font plus confiance dans
ce qu’ils ont dans leur
assiette

Source : études Ipsos 2016 et 2019


https://www.ipsos.com/fr-fr/alimentation-durable-les-francais-de-plus-en-plus-attentifs-ce-quils-mangent
https://www.ipsos.com/fr-fr/dis-moi-ce-que-tu-manges

Traduite par la “RSE 2.0

RSE 1.0 “less bad”

RSE 2.0 “more good”

Philanthropie
éco-efficacité

conformité réglementaire
reporting

e Offre

e modele économique
e raison d'étre

= une approche intégrée a la stratégie
permettant une différenciation de la
marque

= une approche “défensive” visant a
minimiser les impacts négatifs

UTOPIES®

‘COMMON THREADS INITIATIVE

REDUCE
WE maka Uses goar That lasts 8 long tme.
YOU on't buy what you dont need
REPAIR
WE help you reoai your Patagonia gear
YOU pledge 1o fix what's broken

ve in something, eVens

RECYCLE
WE vl take back your Patagonia geer
wom out

YOU placge 10 ke you st ot of
el and ronerstcr

patagonia



Les réponses de la fil

' www.lefigaro.fr > Economie > Entreprises ¥
Ben and Ieer S Danone devient une entreprise a mission

19 mai 2020 - Le PDG du groupe Danone, Emmanuel Faber. AFP ... La raison d'étre du géant

What makes us a bett y? = " 2 " 3
de l'eau et des produits laitiers sera d'«apporter la santé par ...

B Impact Report Y

Certified since: September 2012 www.ladn.eu > Entreprises innovantes » Marques engagées v
lee Cream S R Stratégie de Danone pour étre une entreprise a mission - L'ADN LA NOTE
Burlington, Vermont Environment 25 9 . . . o . 3
unedsates” — 2 » 27 mai 2020 - Danone veut étre la premiére « entreprise & mission » cotée en Bourse ... GLOBALE

entreprise a mission est dotée d'une « raison d'étre » et d'objectifs ...

Customers o N/A

Community 34 32
About Ben & Jeny's rEme— 16 10 www.la-croix.com » Economie » Entreprises ¥
Besjevelie e iy ey tunis DRl B Seore i Danone s'appréte a devenir la premiére « entreprise a ... :§'4 @39
s i e S wonineria I e L 20 mai 2020 - Introduite par la loi Pacte en mai 2019, cette forme consiste a définir la « raison gir E nse
foeiencountis i supermaket,grcer tote, - d'étre » de I'entreprise et a Iui assigner des objectifs sociaux, ...

convenience stores, ranchise Ben & eny's Seoop Shope,
estaurants and other venues. L,

#gz@amﬂu}w Soutenir un projet  Lancer mon projet  Q Se connecter / S'in

Définir sa raison d'étre

pas a pas vers le succés de votre collecte

Découvrir Sé Financer mon projet

bra Réinventer le lien aux consommateurs
o~




lllustration : Danone réduit son empreinte carbone

o RENTB O X , ye . N .
g’z@zr%‘? I'empreinte carbone de leur élevage de 15% d'ici 2025, a développer des

e gﬁ%
G S'OPRES): MiiMOSA accompagne les producteurs partenaires du Groupe a réduire
e

48 pratiques d'agriculture régénératrice et a communiquer positivement sur
SUnTerme  \QE  leur métier.

Le dispositif

- Réalisation de diagnostics techniques sur les exploitations puis d’'un plan d'action pour
mettre en place une démarche bas carbone personnalisée avec I'Institut de I'élevage

- Embarquement des éleveurs via formations et ressources dédiés par MiiMOSA

- Accompagnement des éleveurs pour financer une partie de leurs plans d’action aupres
des citoyens (avec co-financement de Danone a hauteur de 50% des investissements)

- Relai des projets accompagnés via un site-vitrine Danone et une plateforme Les 2
Vaches, communication grand public online et offline

- Réalisation d’'une étude d'impact (questionnaires, rapport)

150

éleveurs
soutenus

100 000€ 100% 11

collectés de réussite formations

GAEC de la Bertiniere

Anne-Sophie a financé une partie
de 'augmentation de sa surface de
prairies pour stocker davantage de
carbone dans le sol et améliorer le
bien-étre des vaches.

Découvrir les projets
Danone

Découvrir les projets

Les 2 Vaches


http://danone.miimosa.com
http://aupredeles2vaches.com
http://aupredeles2vaches.com
https://www.miimosa.com/fr/projects/des-prairies-pour-nos-vaches-laitieres-et-pour-le-climat
http://danone.miimosa.com
http://danone.miimosa.com
http://aupredeles2vaches.com
http://aupredeles2vaches.com
https://danone.miimosa.com/
https://www.aupredeles2vaches.com/fr?l=fr

Les avantages

Pour les agriculteurs

Des solutions de financement innovantes
et a forte valeur ajoutée (simple, rapide,
inclusive)

Des produits de financement nationaux
et/ou locaux (centralisation)

Moyens de fédérer, fidéliser et donner du
sens via I'engagement et les moyens
déployés

Accélérer la transition agricole, alimentaire
et énergétique

Contribuer au développement du tissu
économique et a l'attractivité de nos
territoires

Promouvoir une économie inclusive en
intégrant les citoyens

Pour les citoyens

Donner du pouvoir a son argent

Se reconnecter aux agriculteurs
(réponse a la défiance, pédagogie,
transparence)

S'impliquer dans les transitions

Faire évoluer ses pratiques de
consommation

Pour les entreprises

Donner du sens aux enjeux du siécle (climat,
environnement, santé, alimentation) avec
pédagogie et transparence

Valoriser votre mission, vos actions et vos
valeurs et illustrez votre raison d'étre

Créer une logique de coopération de toute la
filiere, eny intégrant également les
consommateurs qui sont invités a devenir
acteurs de la transition agroécologique

lllustrer la transformation de la filiere avec
pédagogie a travers des exemples concrets,
des histoires, etc.

Communiquer sur vos engagements de
maniére innovante et participative
(réinvention d'un storytelling de marque)



Me contacter

Sophie CUCHEVAL
Directrice des opérations
sophie.cucheval@miimosa.com
07 86 28 05 24

in



https://www.miimosa.com/fr/partnership?l=fr
mailto:sophie.cucheval@miimosa.com
https://www.linkedin.com/in/sophiecucheval/

